WYDZIAL INFORMATYKI I ZARZADZANIA

KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa w jezyku polskim: Projektowanie badan marketingowych
Nazwa w jezyku angielskim: Design of Marketing Research
Kierunek studiow (jesli dotyczy): ZARZADZANIE
Specjalnos$¢ (jesli dotyczy): Zarzadzanie przedsiebiorstwem
Stopien studiéw i forma: I stopien, forma niestacjonarna

Rodzaj przedmiotu: wybieralny
Kod przedmiotu ZMZ1476
Grupa kurséow NIE
Wyktad | Cwiczenia | Laboratorium | Projekt Seminarium
Liczba godzin zaje¢
zorganizowanych w Uczelni 20 10
(zzV)
Liczba godzin catkowitego
naktadu pracy studenta 60 60
(CNPS)
Forma zaliczenia Zaliczenie | Zaliczenie

na oceng na oceng
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kurs koncowy (X)
Liczba punktow ECTS 2 2 -
w tym liczba punktow
odpowiadajaca zajgciom - 2 - -

o0 charakterze praktycznym (P)

w tym liczba punktow ECTS
odpowiadajaca zajgciom
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kontaktu (BK)

0.7 0.3 - -

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

1. Znajomos$¢ podstaw marketingu

\
CELE PRZEDMIOTU
Nabycie podstawowej wiedzy, uwzgledniajace;j jej aspekty aplikacyjne, odnosnie do:

Cl1. projektowania i przeprowadzania badan marketingowych na potrzeby podejmowania decyzji
marketingowych oraz typowych problemow w tym zakresie (W tym: dotyczacych badan
marketingowych w Internecie),

C2. formutowania problemow badawczych, hipotez, planowania badania, doboru metod analizy
danych, przeprowadzania badania i opracowania raportu z badania marketingowego.

Nabycie podstawowych umiejetnosci, odnosnie do:

C3. projektowania i przeprowadzania badan marketingowych metodami ilosciowymi i

jakosciowymi — dla potrzeb podejmowania decyzji marketingowych

C4. wykorzystania oprogramowania dla potrzeb projektowania i przeprowadzania badan

marketingowych




PRZEDMIOTOWE EFEKTY KSZTALCENIA

Z zakresu wiedzy:

PEK_WO01 — zna i rozumie, na podstawowym poziomie, projektowanie badan marketingowych na
potrzeby zarzadzania przedsigbiorstwem oraz typowe problemy projektowania i
przeprowadzania badania,

PEK_W02 — ma podstawowa wiedz¢ w zakresie formulowania probleméw badawczych, hipotez,
planowania badania, doboru metod analizy danych, przeprowadzania badania i
opracowania raportu z badania marketingowego.

Z zakresu umiejetnosci:

PEK_UOL1 — potrafi projektowac i przeprowadzac¢, w wybranym zakresie, badania marketingowe na
poziomie podstawowym,

PEK_UO02 — potrafi formutowaé problemy badawcze adekwatne do marketingowych probleméw
decyzyjnych,

PEK_UO03 — potrafi wykorzystywa¢ niektore funkcje oprogramowania dla potrzeb projektowania i
przeprowadzania badan marketingowych — na podstawowym poziomie.

Z zakresu kompetencji spolecznych:

PEK_KO01 — ma $wiadomo$¢ koniecznosci rozwijania wiedzy i umiejetnosci zawodowych w zakresie
zarzadzania, a w szczegolno$ci - W zakresie badan marketingowych na potrzeby
podejmowania decyzji marketingowych,

PEK_KO02 - jest przygotowany do brania odpowiedzialno$ci za powierzone mu zadania i
wspotpracownikow, nie tylko w wymiarze merytorycznym ale takze etycznym.

PEK_KO03 - wykazuje gotowos¢ do realizacji zadan w zespole,

PEK_KO04 - prezentuje odwage w przekazywaniu i obronie wtasnych pogladow,

PEK_KO05 — prezentuje zaangazowanie i kreatywnos$¢ w rozwigzywaniu probleméw, docieraniu do
zrodet informacji i pokonywaniu przeszkod w realizacji celow.

TRESCI PROGRAMOWE
Forma zaje¢ — wyktad Liczba godzin

Wyl | Dlaczego projektowanie i przeprowadzanie badan marketingowych jest tak 2

bardzo przydatne w zarzadzaniu wspolczesnym przedsiebiorstwem?
Wy2 | Czym sg i w jaki sposob formutowac problemy badawcze oraz hipotezy? 2
Wy3 | Jak opracowac poprawny i uzyteczny praktycznie plan badania 2

marketingowego?
Wy4 | Jak dobiera¢ i stosowaé podstawowe metody analizy danych jako$ciowych? 2
Wy5 | Jak dobierac i stosowac podstawowe metody analizy danych ilosciowych? 2
Wy6 | Jak poprawnie projektowac pozyskiwanie i analizowanie danych? 2
WYy7 | Jak w praktyce przeprowadzaé¢ zaprojektowane badania? 2
WYy8 | Jak opracowa¢ dobry raport z badania marketingowego? 2
Wy9 | Z jakimi typowymi problemami projektowania i przeprowadzania badan 2

marketingowych (w tym: w Internecie) trzeba si¢ liczy¢ oraz jak podchodzié

do ich rozwigzywania?
Wy10 | Kolokwium 2

Suma godzin 20

Forma zaj¢¢ - ¢wiczenia Liczba godzin
Cwl ?]ypr:)wadzenie. Formutowanie problemu badawczego i1 okreslanie 2
ipotez.




Cw2 | Opracowanie planu badan. 2

Cw3 | Projektowanie pozyskiwania i analizowania danych marketingowych. 2

Cwa Anglizowanie danych j gkos',ciowych 1 iloSciowych oraz formulowanie 2
wnioskow. Opracowanie raportu.

Cw5 | Prezentacja i analiza raportow. 2
Suma godzin 10

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1. Wyktad tradycyjny z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej.

N2. Pytania zadawane stuchaczom na wyktadzie.

N3. Studia przypadkow.

N4. Dyskusja nad wybranymi problemami.

N5. Pytania zadawane stuchaczom na ¢wiczeniach.

N6. Stosowanie oprogramowania komputerowego, zrodet pierwotnych i wtoérnych (w tym:
elektronicznych) dla potrzeb projektowania i przeprowadzania badan marketingowych.

N7. Samodzielna lub zespotowa identyfikacja i analiza probleméw merytorycznych, istotnych dla
opracowywanego lub realizowanego projektu badawczego.

N8. Tutoring (dostgpny dla zainteresowanych studentéw, wybranych przez tutora).

N9. Praca wtlasna lub zespotowa: przygotowanie do zajec, pozyskiwanie i analiza danych,
formutowanie wnioskow, przygotowanie do kolokwium.

N10. Opracowanie raportu z badan.

N11. Prezentacja raportu.

OCENA OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Oceny (F — formujgca (w trakcie
semestru), P — podsumowujgca
(na koniec semestru)

Numer efektu Sposéb oceny osiagnigcia
ksztatcenia efektu ksztatcenia

F PEK U01-3 Ocena rozwigzan Wybranych.za}gadnieﬁ
_ zadanych podczas zaje¢

Kolokwium (oraz — dla wybranych studentow -

P PEK_W01-2 ocena zadanych prac pisemnych opracowanych
na tutoriale)
P PEK_UO01-3 Ocena opracowanych raportow
= PEK K015 Punktowanie aktywngsc.l 1 zaangazowania w
- zajecia
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MACIERZ POWIAZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
Projektowanie badan marketingowych
Z EFEKTAMI KSZTALCENIA NA KIERUNKU - Zarzadzanie
I SPECJALNOSCI Zarzadzanie przedsiebiorstwem

Przedmiotowy | Odniesienie przedmiotowego efektu do Cele Tresci Numer
efekt efektow ksztalcenia zdefiniowanych dla | przedmiotu | programowe narzedzia
ksztalcenia kierunku studiéw i specjalnosci (o ile dydaktycznego
dotyczy)
K1 ZARZ W10, K1 _ZARZ W16, i ) i i
PEK_ W01 ZARZ W20, K1 ZARZ W25 C1-2 Wy1-10 N1-4, N7-9
K1 _ZARZ W10, K1_ZARZ W16, i i i i
PEK_W02 ZARZ W20, K1 ZARZ W25 Cl-2 Wy1-10 N1-4, N7-9
K1_ZARZ U14, K1_ZARZ_UO05, i o i
PEK_U01 K1 ZARZ U04, K1 ZARZ U11, C3-4 Cwl-5 N3-11



http://www.bg.pwr.wroc.pl/
http://www.bg.pwr.wroc.pl/
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K1_ZARZ_U17, K1_ZARZ_U16,
K1 ZARZ U15 K1 ZARZ U07

PEK U02 |KL ZARZ U14, K1 ZARZ_U05,
K1_ZARZ_U04, K1 ZARZ U1, _ , _
K1_ZARZ_U17, K1_ZARZ U16, C3-4 Cwl-5 N3-11
K1 ZARZ U15, K1 ZARZ U07
PEK_U03  |KL ZARZ U14, KL ZARZ_U05,
K1_ZARZ_U04, K1 ZARZ U1, _ , _
K1_ZARZ_U17, K1_ZARZ U16, C3-4 Cwl-5 N3-11
K1 ZARZ U15, K1 ZARZ U07
PEK KO1 _|KL ZARZ KOL Cl4  |Wyl-10.Cwi5|  Ni-il
PEK K02 | K1 ZARZ K07, KI ZARZ K09 ci-4 Cwlb N3-11
PEK_K03 |KL ZARZ K02 Cl-4 | Wyl-9, Cwl-5 | N2-7, N9-11
PEK_K04 |KL ZARZ K08 Cl1-4 Cwls N3-11
PEK_K05 | KL _ZARZ K04, KI_ZARZ K05, 14 |WyL10Cwis|  NLdl

K1 ZARZ K06




