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WYDZIAL INFORMATYKI I ZARZADZANIA

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa w jezyku polskim: Zachowania konsumenckie

Nazwa w jezyku angielskim: Consumer behaviour

Kierunek studiow (jesli dotyczy): ZARZADZANIE

Specjalnos¢ (jesli dotyczy): ZARZADZANIE PRZEDSIEBIORSTWEM
Stopien studiow i forma: I stopien, niestacjonarna

Rodzaj przedmiotu: specjalnosciowy, wybieralny

Kod przedmiotu PSZ1151

Grupa kursow NIE

Wyktad Cwiczenia | Laboratorium Projekt Seminarium

Liczba godzin zajec

zorganizowanych w Uczelni 20
(2ZV)
Liczba godzin catkowitego
naktadu pracy studenta 90
(CNPS)
Forma zaliczenia zaliczenie
na oceng¢
Dla grupy kurséw zaznaczy¢
kurs koncowy (X)
Liczba punktéw ECTS 3
w tym liczba punktow
odpowiadajgca zajeciom 3

0 charakterze praktycznym (P)

w tym liczba punktéw ECTS
odpowiadajaca zajgciom
wymagajacym bezposredniego
kontaktu (BK)

0,66

*niepotrzebne skresli¢

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

Podstawy marketingu I, Podstawy marketingu |1

C1. Planowanie i realizacja badan z zakresu zachowan konsumenckich.

C2. Opracowanie teoretycznych podstaw badan empirycznych z zakresu zachowan
konsumenckich

C3. Opracowanie metodologicznej strony badan empirycznych z zakresu zachowan
konsumenckich

C4. Opracowanie, analiza i interpretacja rezultatow empirycznych

C5. Formutowanie wnioskow i konsekwencji teoretycznych 1 praktycznych badan




PRZEDMIOTOWE EFEKTY KSZTALCENIA

Z zakresu wiedzy:

PEK_WO0I poznaje specyfike zachowan konsumenckich jako teoretycznych podstaw do projektowania
badan

PEK_WO02 zna etapy procesu badawczego w naukach spotecznych i specyfik¢ metod badawczych
stosowanych w badaniach marketingowych

Z zaKkresu umiejetnosci:

PEK_UOlsamodzienie opracowuje projekt badan z zakresu zachowan konsumenckich

PEK _UO02 przygotowuje teoretyczne opracowanie problemu badawczego w oparciu o analizg literatury
przedmiotu

PEK_UO03 opracowuje metodologie badan i wykorzystuje narzedzia adekwatne do pomiaru zmiennych

PEK_UO04 organizuje i samodzielnie prowadzi badania marketingowe

PEK_UO05 dokonuje analizy i interpretacji zebranych danych empirycznych

PEK U06 formutuje wnioski i formy aplikacji wynikoéw badan

Z zakresu kompetencji spolecznych:

PEK_KO01 odczuwa potrzebe wykorzystywania empirycznych zrodet informacji i dostosowywania
do nich rozwigzan w organizacji

PEK_KO02 ma $wiadomo$¢ zachowania zasad poprawno$ci w procesie opracowywania narzedzi
badawczych i pozyskiwania danych empirycznych

TRESCI PROGRAMOWE
Forma zaje¢ — projekt Liczba godzin
Prl Opracowanie koncepcji badan empirycznych z zakresu zachowan 9
konsumenckich. Ustalenie problemu i pytan badawczych
P2 Anali_za literatury z zakresu wybranego obszaru badan. Opracowanie 5
i analiza planu czesci teoretycznej projektu
Opracowanie metodologii badan - okreslenie zmiennych, dobor
Pr3 2
metod badawczych.
Prd Zasady konstruowania 1 wykorzystania narz¢dzi badawczych 2
Pr5 Organizacja 1 przeprowadzenie zaplanowanych badan 2
PI6 Przygotowanie postgpowania statystycznego oraz interpretacyjnego 5
wynikéw badan
Pr7 Analiza 1 opracowanie wynikow badan 2
Pr8 Interpretacja wynikow badan oraz opracowanie konkluzji z badan 2
Pro Opracowanie raportu z badan 2
Prl0 |Prezentacja wynikow projektu badawczego 2
Suma godzin 20

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1. Cwiczenia praktyczne

N2. Prezentacje multimedialne

N3. Dyskusja problemowa (stymulujaca pytania i odpowiedzi)
N4. Praca wlasna

OCENA OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Oceny (F — formujgca | Numer efektu Sposob oceny osiagniecia efektu ksztatcenia
(w trakcie semestru), P | ksztatcenia
— podsumowujaca (na
koniec semestru)

P PEK_WO01 - PEK_WO02 | Praca koncowa




PEK_UO1 — PEK_U06
PEK_KO1 — PEK_K02

P=1
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MACIERZ POWIAZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
Zachowania konsumenckie

7 EFEKTAMI KSZTALCENIA NA KIERUNKU Zarzadzanie
I SPECJALNOSCI ZARZADZANIE PRZEDSIEBIORSTWEM

Przedmiotowy
efekt
ksztalcenia

Odniesienie przedmiotowego efektu

do efektéow Ksztalcenia

zdefiniowanych dla kierunku studiéw
i specjalnosci (o ile dotyczy)**

Cele
przedmiotu***

Tresci
programowe***

Numer
narzedzia
dydaktycznego***

Wiedza

PEK_WO01

K1_ZARZ_W10,
K1 ZARZ U15

C1,C2

Pr1, Pr2

N1, N2, N3

PEK_WO02

K1_ZARZ_W10,
K1 ZARZ U14

C1,C3

Pr1, Pr4

N1, N2, N3

UmiejetnoS$ci

PEK_U01

K1_ZARZ_U02,
K1 ZARZ_U07,
K1 ZARZ U14

C1

Prl, Pr3, Pr4

N1, N2, N3, N4

PEK_U02

K1_ZARZ_U02,
K1 _ZARZ_U03,
K1 ZARZ_U04,
K1 _ZARZ_U15,
K1 ZARZ U17

C2

Pr2

N1, N2, N3, N4

PEK_U03

K1 _ZARZ_U02,
K1 ZARZ_UO5,
K1 ZARZ U14,

C3

Pr3, Pr4

N1, N2, N3, N4

PEK_U04

K1_ZARZ_UO05,
K1 ZARZ U14

C1

Pr5

N1, N2, N3, N4

PEK_U05

K1_ZARZ_U02,
K1 _ZARZ_U03,
K1 ZARZ_UO5,
K1 _ZARZ_U07,
K1 ZARZ U14

C4

Pr6, Pr7, Pr8

N1, N2, N3, N4

PEK_U06

K1_ZARZ_U02,
K1 _ZARZ_U03,
K1 _ZARZ_U07,
K1 ZARZ U14,
K1 _ZARZ_U15,
K1 ZARZ U17

C5

Pr8, Pr9, Pr10

N1, N2, N3, N4

Kompetencje

PEK_KO1

K1_ZARZ_KO1,
K1 ZARZ K04,
K1 _ZARZ_KO5,
K1 ZARZ K06

C1,C5

Pr1, Pr2, Pr10

N1, N2, N3, N4

PEK_KO02

K1_ZARZ_KO1,
K1 ZARZ K04

C1,C4,C5

Prl, Pr3, Pr4

N1, N2, N3, N4

** - wpisa¢ symbole kierunkowych/specjalnosciowych efektow ksztatcenia

*k*k

- z tabeli powyzej




