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na ocene;

Dla grupy kurséw zaznaczy¢
kurs koncowy (X)

Liczba punktéw ECTS 3

w tym liczba punktéw
odpowiadajaca zajgciom 3
o0 charakterze praktycznym (P)

w tym liczba punktow ECTS
odpowiadajaca zajgciom
wymagajacym bezposredniego
kontaktu (BK)

1,0

*niepotrzebne skresli¢

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI
1. Brak

\

CELE PRZEDMIOTU
C1. Wyrobienie umiejetnosci analizy, planowania i koordynacji dziatan marketingowych z uzyciem
nowoczesnych technologii w Internecie i mediach cyfrowych.




PRZEDMIOTOWE EFEKTY KSZTALCENIA

Z zakresu wiedzy:

Z zakresu umiejetnosci:
PEK_UO1 - Potrafi zaplanowac¢ i przeprowadzié¢ dzialania marketingowe z uzyciem

nowoczesnych mediow.

PEK_UQ2 — Potrafi uzytkowa¢ nowoczesne narzedzia marketingowe i koordynowa¢é

dzialania przedsiebiorstwa w Internecie i mediach cyfrowych.

Z zakresu kompetencji spotecznych:
PEK_KO1 — Jest Swiadomy specyfiki spoleczenstwa informacyjnego i jego wplywy na

dzialalno$¢ marketingowa przedsiebiorstw.

TRESCI PROGRAMOWE
Forma zajec¢ - wyklad Liczba godzin
Wyl
Suma godzin
’ Forma zaje¢ - éwiczenia Liczba godzin
Cwl
Suma godzin
Forma zajeé - laboratorium Liczba godzin
Lal
Suma godzin
Forma zajec - projekt Liczba godzin
Prl | Wprowadzenie do zajeé 2
Pr2 | Konsultacje wyboru obiektu badan 2
Pr3 |Konsultacje zakresu i celu pracy projektowej 2
Pr4 |Przedstawienie tematu, problemu badawczego i celu pracy 2
Pr5 |Przedstawienie opisu przedsigbiorstwa 2
Pr6 |Analiza pozycji konkurencyjnej 2
Pr7 | Analiza dotychczasowej strategii marketingowej 2
Pr8 | Analiza oczekiwan klientow i interesariuszy 2
Pr9 | Analiza wykorzystywanych technologii informatycznych 2
Pr10 | Analiza SWOT i wnioski 2
Prll |Przedstawienie projektu nowej strategii marketingowej 2
Pr12 | Przedstawienie proponowanych dzialan, narzedzi i technologii 2
Pr13 | Dyskusja i ocena wykonalnos$ci projektow 2
Pr14 |Prezentacja prac projektowych 2
Pr15 | Ocena prac projektowych 2
Suma godzin 30
Forma zajec¢ - seminarium Liczba
godzin
Sel
Suma godzin




STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1. Metoda projektow
N2. Praca w grupach
N3. Dyskusja dydaktyczna

OCENA OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Oceny (F — formujgca | Numer efektu Sposob oceny osiagnigcia efektu ksztalcenia
(w trakcie semestru), P | ksztalcenia
— podsumowujaca (na
koniec semestru)

F1 PEK _UO01, Udziat w dyskusjach problemowych
PEK_U02,
PEK K01

F2 PEK_UO01, Ocena przygotowania projektu
PEK_U02,
PEK K01

P =0.5*F1+0.5*F2
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[4] Mirostaw Pacut , Krystyna Sliwiniska, Narzedzia i techniki komunikacji marketingowej
XXI1 wieku, Wolters Kluwer Polska, 2011
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MACIERZ POWIAZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
Analiza strategii marketingowych w Internecie i mediach elektronicznych
Z EFEKTAMI KSZTALCENIA NA KIERUNKU Zarzadzanie
I SPECJALNOSCI Zarzadzanie Przedsiebiorstwem

Przedmiotowy
efekt
ksztalcenia

Odniesienie przedmiotowego efektu do
efektow ksztalcenia zdefiniowanych dla
kierunku studiéw i specjalnosci (o ile
dotyczy)**

Cele
przedmiotu***

Tresci
programowe***

Numer
narzedzia
dydaktycznego***

PEK_W01
(wiedza)

PEK_WO02

PEK_UO1
(umiejetnosci)

K1_ZARZ_U06
K1 _ZARZ U17
K1_ZARZ_U15
K1 ZARZ U14
K1_ZARZ U12
K1 ZARZ_U05
K1_ZARZ_U04
K1_ZARZ U02
K1_ZARZ_UO03
K1 ZARZ U07

C1

Pr1-Pr15

N1, N2, N3

PEK_U02

K1_ZARZ_U06
K1 _ZARZ U17
K1_ZARZ_U15
K1 _ZARZ U14
K1_ZARZ U12
K1_ZARZ_UO05
K1_ZARZ_U04
K1_ZARZ U02
K1_ZARZ_U03
K1 ZARZ U07

C1

Pr1-Pri15

N1, N2, N3

PEK_KO01
(kompetencje)

K1_ZARZ_ K01
K1_ZARZ_ K03
K1 ZARZ K06

C1

Pr1-Pr15

N1, N2, N3

** - wpisa¢ symbole kierunkowych/specjalnosciowych efektow ksztatcenia

**k*

- z tabeli powyzej




