WYDZIAL INFORMATYKI I ZARZADZANIA

KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa w jezyku polskim Efektywne wykorzystanie internetu w biznesie
Nazwa w jezyku angielskim Effective techniques of using internet in business
Kierunek studiow (jesli dotyczy): Zarzadzanie
Specjalnos$¢ (jesli dotyczy): Zarzadzanie Przedsiebiorstwem

Stopien studiéw i forma: | stopien, stacjonarna
Rodzaj przedmiotu: wybieralny
Kod przedmiotu EKZ1192
Grupa kurséow NIE
Wyktad | Cwiczenia | Laboratorium | Projekt Seminarium
Liczba godzin zaje¢
zorganizowanych w Uczelni 30 15
(zzV)
Liczba godzin catkowitego
naktadu pracy studenta 60 60
(CNPS)
Forma zaliczenia zaliczenie | zaliczenie
na ocene na ocene
Dla grupy kurséw zaznaczy¢
kurs koncowy (X)
Liczba punktéw ECTS 2 2
w tym liczba punktow
odpowiadajgca zajeciom 2

o charakterze praktycznym (P)

W tym liczba punktow ECTS
odpowiadajaca zajgciom
wymagajacym bezposredniego
kontaktu (BK)

*niepotrzebne skresli¢

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI
SPOLECZNYCH
brak

CELE PRZEDMIOTU
C1 Zapoznanie studentéw z zaawansowanymi metodami wykorzystania Internetu w
dziatalnosci gospodarcze;.
C2 Przedstawienie studentom istotnych z punktu widzenia zarzadzania przedsigbiorstwem
modeli stosowanych w handlu elektronicznym.




PRZEDMIOTOWE EFEKTY KSZTALCENIA
Z zakresu wiedzy:
PEK _WO01 Student zna i rozumie istote pojecia komercyjnych internetowych serwisow,
zarzadzania w chmurze oraz znaczenie danych §rodowiska e-commerce.
PEK_ W02 Student rozumie znaczenie marketingu internetowego oraz handlu elektronicznego
w przedsigbiorstwie.
PEK_ W03 Student zna podstawowe modele i procesy w zarzadzaniu przedsi¢biorstwem z
wykorzystaniem Internetu.
PEK W04 Student poznat systemy =zarzadzania internetowym kanatem sprzedazy w
przedsigbiorstwie.

Z zakresu umiejgtnosci:
PEK UO01 Student potrafi analizowa¢ procesy zarzadzania serwisem internetowym,
szczegblnie w aspekcie ekonomicznym.

Z zakresu kompetencji spotecznych:

PEK_KO1 student ma $wiadomos¢ znaczenia skutecznego zarzadzania przedsigbiorstwem z
wykorzystaniem narzedzi internetowych w praktyce organizacji a takze wykorzystania
tego typu narzedzi w gospodarce i w zyciu codziennym

TRESCI PROGRAMOWE
Forma zaje¢é¢ - wyklad Liczba godzin
Wy1 | Internet - podstawowe pojecia, modele rynku - wprowadzenie 2
Wv2 Handel elektroniczny — dziedziny, klasyfikacja, innowacyjne 9
y rozwigzania
Wv3 Metody promocji przedsiebiorstwa w internecie z wykorzystaniem 9
Yo | serwisow klasy WEB 2.0 oraz WEB 3.0

Wy4 | Innowacyjne rozwigzania logistyczne w handlu elektronicznym 2
Rodzaje komercyjnych witryn internetowych i metody oceny ich

Wy5 | . o 2
jakosci, Zasady budowy komercyjnego serwisu internetowego
Rejestracja domeny internetowej - rodzaje domen, rodzaje serwer6w

Wy6 | DNS, pozycjonowanie domen i ich wplyw na kanaty marketingowe 2
przedsigbiorstwa
Metody dostepu do internetu w przedsigbiorstwie na swiecie 1 W

WYy7 |Polsce, zarzadzanie oprogramowaniem w chmurze, wybor 2
efektywnego hostingu — optymalizacja kosztow.

Wy8 | Budowa sklepu internetowego i metody zarzadzania e-sklepem 2

Wy9 |Zintegrowane kanaty sprzedazy przez internet 2
Monitoring odwiedzin serwisu internetowego — wnioskowanie i

Wy10 2 . 2
optymalizacja, Google Analytics
Wyjscie z oferta swojej firmy poza granice kraju - migdzynarodowe

Wyll : . 2
serwisy e-biznesowe, 7-step le-C

Wy12 | Zaawansowane strategie e-biznesowe 2
Zarzadzanie asortymentem w handlu elektronicznym, techniki

Wy13 L 2
optymalizacji

Wy14 | Pozycjonowanie, SEO, SEM, Google AdWords 2

Wy15 | Zaliczenie pisemne przedmiotu 2
Suma godzin 30




Forma zaje€ - éwiczenia

Liczba godzin

Cwl Ekonomiczne aspekty wykorzystania internetu w przedsigbiorstwie — studia 2
przypadku
Cw2 Pomiary efektywnos$ci kampanii marketingowych z wykorzystaniem 2
internetu — metody rozliczen, wskazniki efektywnosci
Cw3 | Katalogi sklepow internetowych i porownywarki cenowe — studia 2
przypadku
Cwa Komercyjne aspekty mediow spotecznosciowych, F-commerce — studia 2
przypadku
Cwb Google AdSense, warto$¢ dodana witryny i monetyzacja ruchu 2
Cwb Systemy rekomendacji behawioralnej, cross-selling — studia przypadku 2
Cw7 Ekonomia dlugiego ogona 2
Cw8 | Zaliczenie pisemne 1
Suma godzin 15
Forma zaje¢ - laboratorium Liczba godzin
Lal
La2
La3
Suma godzin
Forma zaje¢ - projekt Liczba godzin
Prl
Pr2
Pr3
Suma godzin
Forma zajeé - seminarium Liczba godzin
Sel
Se2
Se3
Suma godzin

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1. Wyktad informacyjny

N2. Prezentacje multimedialne

N3. Internetowe bazy informacji i wiedzy.
N4. Studia przypadku

N5. Cwiczenia praktyczne

OCENA OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Oceny (F — formujaca Numer efektu Sposdb oceny osiagnigcia efektu ksztatcenia

(w trakcie semestru), P | ksztatcenia
— podsumowujaca (na
koniec semestru)

F1 PEK_WO01 -W04 Kolokwium w formie pisemnej
PEK_KO01

F2 PEK_WO01 -W04 Cwiczenia praktyczne
PEK_UO1 Udziat w dyskusji
PEK_KO01 Analiza studiéw przypadku

Prezentacja

P (dla wyktadu) = F1P (dla ¢wiczen) = F2
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MACIERZ POWIAZANIA EFEKTOW KSZTAECENIA DLA PRZEDMIOTU
Efektywne wykorzystanie internetu w biznesie
Z EFEKTAMI KSZTALCENIA NA KIERUNKU Zarzadzanie
I SPECJALNOSCI Zarzadzanie Przedsiebiorstwem

. Odniesienie przedmiotowego efektu do Numer
Przec;;’gll(c;towy efektow ksztalcenia zdefiniowanych dla Cele Tresci dzi
ksztalcenia kierunku Stuccljié’)tv;CiZ ;g)iijalnoéci (oile | przedmiotu*** | programowe*** dy d;kat;zcinzelgo***
P(Ev’i(e—d"z‘gl K1 ZARZ_WO07 C1, C2 Wy1-7 N1, N2, N3,N4
PEK_W02 K1 ZARZ W07 C1, C2 Wy8-9 N1, N2, N3
PEK_WO03 K1 ZARZ W07 C1 Wy10-11 N1, N2, N3
PEK_W04 K1 ZARZ WOQ07 C2 Wy12-15 N1, N2, N3
PEK_UO1 . . N1, N2,
(umiejetnosci) K1 ZARZ UO03 C1,C2 Cwl- Cw8 N3.N4. N5
PEK_KO1 K1 ZARZ K01 Cl C2 ’\Nyl-’15 N1, N2,
(kompetencje) K1 ZARZ K06 ’ Cwl- Cw8 N3,N4,N5




