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	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	15
	
	
	15
	

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	30
	
	
	60
	

	Forma zaliczenia
	zaliczenie na ocenę
	
	
	zaliczenie na ocenę
	

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	1
	
	
	2
	

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	
	
	
	2
	

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego kontaktu (BK)
	0,5
	
	
	0,5
	


	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
1. Podstawowa wiedza z zakresu systemów informatycznych
2. Podstawowa wiedza o Internecie i serwisach internetowych.




\
	CELE PRZEDMIOTU
C1 Zapoznanie studentów z zaawansowanymi metodami wykorzystania Internetu w zarządzaniu przedsiębiorstwem.

C2 Przedstawienie studentom istotnych z punktu widzenia prowadzenia działalności gospodarczej modeli stosowanych w e-biznesie.

C3 Przygotowanie do uruchomienia własnej działalności w Internecie. 


	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu wiedzy:

PEK_W01 – zna podstawowe modele i procesy zarządzania przedsiębiorstwem z wykorzystaniem Internetu.
PEK_W02 – ma uporządkowaną wiedzę w zakresie e-biznesu (podstawy infrastruktury technicznej i ekonomicznej). 
Z zakresu umiejętności:

PEK_U01 – potrafi zaplanować własną działalność w Internecie.
Z zakresu kompetencji społecznych:
PEK_K01 – ma świadomość znaczenia rozwiązań elektronicznych w praktyce przedsiębiorstw.



	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - wykład
	Liczba godzin 

	Wy1
	Wprowadzenie do tematyki dotyczącej e-biznesu. Historia rozwoju komercyjnego Internetu. Klasyfikacja rozwiązań w e-biznesie
	1

	Wy2
	Sklepy internetowe – budowa i zasady tworzenia
	2

	Wy3
	Sklepy internetowe – funkcjonalności i wykorzystywane technologie
	2

	Wy4
	Pozycjonowanie witryn internetowych. Metody SEO
	2

	Wy5
	Google Ads, Smart Ads, Google Merchant
	2

	Wy6
	Zarządzanie logistyczne w sklepie internetowym. Dropshipping, problem ostatniej mili
	2

	Wy7
	Komercyjne witryny internetowe – studia przypadku
	2

	Wy8
	Komercyjne witryny internetowe – studia przypadku
	2

	
	Suma godzin
	15


	Forma zajęć - projekt
	Liczba godzin

	Pr1
	Omówienie tematyki i zasad zaliczania
	1

	Pr2
	Koncepcja działalności
	2

	Pr3
	Analiza konkurencji
	2

	Pr4
	Aspekt logistyczny
	2

	Pr5
	Aspekt finansowy i prawny
	2

	Pr6
	Aspekt marketingowy
	2

	Pr7
	Aspekt techniczny – narzędzia
	2

	Pr8
	Prezentacje wyników prac studentów
	2

	
	Suma godzin
	15


	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Wykład informacyjny

N2. Prezentacje multimedialne

N3. Internetowe bazy informacji i wiedzy.

N4. Studia przypadku




OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	F1
	PEK_W01 –W02
PEK_K01
	Prezentacja komercyjnej witryny internetowej. Omówienie funkcjonalności i specyfikacji. Prezentacja zastosowanych internetowych narzędzi marketingowych.

	F2
	PEK_W01 –W02
PEK_U01

PEK_K01
	Opracowanie koncepcji komercyjnej witryny internetowej

Prezentacja wyników.

	P2 (dla wykładu) = F1
P1 (dla projektu) = F2
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