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Wydziat Informatyki i Zarzadzania

KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa w jezyku polskim E-marketing
Nazwa w jezyku angielskim E-marketing
Kierunek studiow (jesli dotyczy): Zarzadzanie
Specjalnos¢ (jesli dotyczy): Technologie informacyjne w zarzadzaniu
Stopien studiéw i forma: 1II stopien, stacjonarne

Rodzaj przedmiotu: obowigzkowy
Kod przedmiotu IEZ1157
Grupa kursow NIE
Wyktad Cwiczenia | Laboratorium | Projekt Seminarium
Liczba godzin zajeé
zorganizowanych w Uczelni 15 15
(Z2zV)
Liczba godzin catkowitego
naktadu pracy studenta 30 30
(CNPS)
Forma zaliczenia zaliczenie | zaliczenie
na ocene¢ na oceng¢
Dla grupy kurséw zaznaczy¢
kurs koncowy (X)
Liczba punktow ECTS 1 1
w tym liczba punktéw
odpowiadajaca zajgciom 1

o0 charakterze praktycznym (P)

w tym liczba punktow ECTS
odpowiadajaca zajgciom
wymagajacym bezposredniego
kontaktu (BK)

0,5 0,5

*niepotrzebne skresli¢

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI
1. Znajomos¢ podstaw marketingu

\

CELE PRZEDMIOTU
C1. Zdobycie przez studenta wiedzy dotyczacej problematyki wspotczesnego marketingu w
Internecie i mediach cyfrowych
C2. Wyrobienie umiejetnosci analizy i planowania dzialan marketingowych z uzyciem nowoczesnych
mediow w srodowisku globalnym.




PRZEDMIOTOWE EFEKTY KSZTALCENIA

Z zakresu wiedzy:

PEK_WO01 - Jest w stanie zidentyfikowaé¢ i wytlumaczy¢ role rozwoju technologicznego
I cywilizacyjnego w tworzeniu strategii marketingowych

PEK_WO02 — Zna metody i techniki analizy i planowania dzialan marketingowych z
uzyciem nowoczesnych mediow.

Z zakresu umiejetnosci:

PEK_UO1 - Potrafi zaplanowac i przeprowadzi¢ dzialania marketingowe z uzyciem
nowoczesnych mediow.

PEK_UO02 — Potrafi uzytkowa¢ nowoczesne narzedzia marketingowe i koordynowaé
globalne dzialania przedsiebiorstwa w Internecie i mediach cyfrowych.

Z zakresu kompetencji spotecznych:

PEK_KO1 — Jest Swiadomy réznic miedzynarodowych i miedzykulturowych w
dzialalnos$ci gospodarczej i obsludze klienta.

TRESCI PROGRAMOWE
Forma zaje¢ - wyklad Liczba godzin
Wyl | Ewolucja wspolczesnego marketingu. 1
WYy2 | Wplyw spoleczenstwa informacyjnego na strategie marketingowe. 2
Wy3 | Polityka produktowa w Internecie 2
Wy4 | Strategie cenowe w mediach cyfrowych 2
Wy5 | Dystrybucja i e-commerce 2
Wy6 | Promocja w mediach cyfrowych 2
WYy7 | E-marketing mi¢dzynarodowy i mi¢dzykulturowy 2
Wy8 | Kolokwium zaliczeniowe 2
Suma godzin 15
] Forma zajeé - ¢wiczenia Liczba godzin
Cwl Wprowadzenie do zajeé 1
Cw2 | Analiza strategii produktowych 2
Cw3 | Analiza strategii cenowych 2
Cw4 | Analiza strategii dystrybucyjnych 2
Cw$ Analiza strategii promocyjnych 2
Cw6 | Analiza pozostalych elementéw marketing-mix 2
C,W7 Analiza uwarunkowan miedzynarodowych w e-marketingu 2
Cw8 | Analiza uwarunkowan miedzykulturowych w e-marketingu 2
Suma godzin 15
Forma zajeé - laboratorium Liczba godzin
Lal
Suma godzin
Forma zajec - projekt Liczba godzin
Pri
Suma godzin
Forma zaje¢ - seminarium Liczba
godzin




Sel

Suma godzin

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1. Wyktad informacyjny

N2. Prezentacja multimedialna
N3. Wyktad problemowy

N4. Analiza przypadkow

N5. Praca w grupach

N6. Cwiczenia problemowe

OCENA OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Oceny (F — formujaca Numer efektu Sposdb oceny osiggnigcia efektu ksztalcenia
(w trakcie semestru), P | ksztalcenia
— podsumowujaca (na
koniec semestru)
P1 (wyktad) PEK_WO01, Kolokwium
PEK_W02,
PEK K01
F1 (¢wiczenia) PEK_UO01, Prezentacja multimedialna
PEK _U02,
PEK K01
F2 (¢wiczenia) PEK _UO01, Raport
PEK_U02,
PEK K01

P2 (¢wiczenia) = 0,5*F1 + 0,5*%F2

LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPELNIAJACA

LITERATURA PODSTAWOWA:

[1] Agnieszka Izabela Baruk, Katarzyna Hys, Adam Dzidowski, Marketing dla inzynierow ,
PWE, 2012

[2] Dominik Kaznowsk, Nowy marketing w internecie, Difin, 2007

[3] Mirostaw Pacut , Krystyna Sliwinska, Narzedzia i techniki komunikacji marketingowej
XXI wieku, Wolters Kluwer Polska, 2011

LITERATURA UZUPELNIAJACA:
[1] Andrzej Limanski, Ireneusz Drabik, Marketing migdzynarodowy, Difin, 2010

OPIEKUN PRZEDMIOTU (IMIE, NAZWISKO, ADRES E-MAIL)

Adam Dzidowski, adam.dzidowski@pwr.wroc.pl




MACIERZ POWIAZANIA EFEKTOW KSZTAELCENIA DLA PRZEDMIOTU

E-marketing
Z EFEKTAMI KSZTALCENIA NA KIERUNKU Zarzadzanie
I SPECJALNOSCI Technologie informacyjne w zarzadzaniu

Przedmiotowy

Odniesienie przedmiotowego efektu do Cele Tresci Numer
efekt efektow ksztalcenia zdefiniowanych dla | przedmiotu*** | programowe*** narzedzia
ksztalcenia kierunku studiow i specjalno$ci (o ile dydaktycznego***
dotyczy)**

PEK_WO01 S2 Ti1Z W01 C1 Wyl-Wy2, N1, N2, N3

(wiedza) Wy7

PEK_W02 S2 TIZ W01 Cl Wy3-Wy8 N1, N2, N3

PEK_U01 S2 _TIZ_Uo1l C2 Cwl-Cw8 N4, N5, N6
(umiejetnosci)

PEK_U02 S2 TIZ_U01 C2 Cwl-Cw8 N4, N5, N6

PEK_KO01 K2_ZARZ_KO06 C1, C2 Wy7, N1, N2, N3, N4,
(kompetencje) K2 ZARZ K09 Cw7-Cw8 N5, N6

** - wpisa¢ symbole kierunkowych/specjalnosciowych efektéw ksztatcenia

**k*k

- 7 tabeli powyzej




