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CELE PRZEDMIOTU
C1 Zapoznanie studentow z zaawansowanymi technikami wykorzystania Internetu w
dziatalnosci gospodarcze;.
C2 Przedstawienie studentom istotnych z punktu widzenia prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej modeli stosowanych w handlu elektronicznym.




PRZEDMIOTOWE EFEKTY KSZTALCENIA
Z zakresu wiedzy:
PEK W01 Student zna i rozumie istote pojecia komercyjnych internetowych serwisow,
serwisow spoteczno$ciowych oraz znaczenie danych srodowiska e-commerce.
PEK_ W02 Student rozumie znaczenie marketingu internetowego oraz handlu elektronicznego
w przedsigbiorstwie.
PEK W03 Student zna podstawowe modele i procesy zarzadzania przedsi¢gbiorstwem z
wykorzystaniem Internetu.
PEK W04 Student poznat systemy zarzadzania internetowym kanatem sprzedazy w
przedsigbiorstwie.

Z zakresu umiejgtnosci:
PEK UOI Student potrafi analizowac¢ procesy zarzadzania serwisem internetowym,
szczegolnie w aspekcie ekonomicznym.

Z zakresu kompetencji spotecznych:

PEK_KO1 student ma $wiadomos¢ znaczenia skutecznego zarzadzania przedsigbiorstwem z
wykorzystaniem narzedzi internetowych w praktyce organizacji a takze wykorzystania
tego typu narzedzi w gospodarce 1 w Zyciu codziennym

TRESCI PROGRAMOWE
Forma zaje¢é¢ - wyklad Liczba godzin

Internet - podstawowe pojecia, historia na §wiecie i w Polsce -

Wyl : 2
wprowadzenie
Domena internetowa — w kontekscie SEO, rodzaje domen, rodzaje

Wy2 serwerow DNS pozycjonowanie domen i ich wptyw na kanaty 2
marketingowe przedsigbiorstwa, hosting — metody doboru.

W3 Handel elektroniczny — dziedziny, klasyfikacja, innowacyjne 5

Y rozwigzania
Wy4 Budowa sklepu internetowego i metody zarzadzania e-sklepem 2
WAS Zaawansowanie narzedzia wspomagajace zarzadzanie sklepem 9
y internetowym

Wy6 Innowacyjne rozwigzania logistyczne w handlu elektronicznym 2
Zaawansowane strategie e-biznesowe, Zarzadzanie asortymentem

Wy7 . g o 2
w handlu elektronicznym, techniki optymalizacji

Wy8 Integracja rozwigzan informatycznych w handlu elektronicznym 2
Pozycjonowanie, SEO, SEM, black SEO, koszty i zagrozenia,

Wy9 ) 2
optymalne strategie.
Monitoring odwiedzin serwisu internetowego — wnioskowanie i

Wy10 2 . 2
optymalizacja, Google Analytics
Google AdWords, Google Merchant, budowa kampanii, wskaznik

Wy11 : . 2
service quality rank.

Wy12 Marketing w serwisach spoteczno$ciowych. 2

Wy13 Komercyjne witryny internetowe — studia przypadku 2

Wy14 Komercyjne witryny internetowe — studia przypadku 2

Wy15 | Zaliczenie przedmiotu — ocena wykonanego serwisu 2

Suma godzin 30




Forma zaje€ - ¢wiczenia

Liczba godzin

Suma godzin
Forma zajeé - laboratorium Liczba godzin
Lal
La2
La3
Suma godzin
Forma zaje¢ - projekt Liczba godzin
Pri
Pr2
Pr3
Suma godzin
Forma zaje¢ - seminarium Liczba godzin
S1 Prezentacja wymogdéw dotyczacych zaliczenia. Oméwienie tematdéw 1
seminaryjnych i ich przydziat
S2 Ekonomiczne aspekty wykorzystania internetu w przedsigbiorstwie, 2
programy partnerskie Pomiary efektywnos$ci kampanii marketingowych z
wykorzystaniem internetu — metody rozliczen, wskazniki efektywnosci.
S3 Katalogi sklepow internetowych i poréwnywarki cenowe — studia 2
przypadku
S4 Komercyjne aspekty mediow spoteczno$ciowych, F-commerce — studia 2
przypadku
S5 Google AdSense, warto$¢ dodana witryny i monetyzacja ruchu 2
S6 Systemy rekomendacji, model SaaS — studia przypadku 2
S7 Poroéwnanie hostingu, metod dostepu do Internetu 2
S8 Crowdfunding, Bitcoin 2

Suma godzin

15

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1. Wyktad informacyjny

N2. Prezentacje multimedialne

N3. Internetowe bazy informacji i wiedzy.
N4. Studia przypadku

N5. Cwiczenia praktyczne

OCENA OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Oceny (F — formujaca Numer efektu Sposob oceny osiagniecia efektu ksztatcenia

(w trakcie semestru), P | ksztatcenia
— podsumowujaca (na
koniec semestru)




F1 PEK_WO01 -W04 Realizacja i prezentacja komercyjnej witryny
PEK K01 internetowej
F2 PEK_WO01 -W04 Prezentacje
PEK_UO01 Udziat w dyskus;ji
PEK_KO01 Analiza studiéw przypadku
Przygotowanie referatu w formie pisemnej

P (dla wyktadu) = F1P (dla éwiczeh) = F2
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MACIERZ POWIAZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
Zaawansowane techniki zastosowania Internetu w przedsiebiorstwie
Z EFEKTAMI KSZTALCENIA NA KIERUNKU IS
I SPECJALNOSCI




Przedmiotowy | Odniesienie przedmiotowego efektu do Cele Tresci Numer
efekt efektow ksztalcenia zdefiniowanych dla | przedmiotu*** | programowe*** narzedzia
ksztalcenia kierunku studiéw i specjalnosci (o ile dydaktycznego***
dotyczy)**
PEK_WO01 K2_INS_ W02 C1, C2 Wyl1-7 N1, N2, N3,N4
PEK_WO01 K2_INS_W05 C1, C2 Wyl1-7 N1, N2, N3,N4
PEK_W02 K2_INS_W05 C1, C2 Wy8-9 N1, N2, N3
PEK_W03 K2_INS_ W02 C1 Wy10-11 N1, N2, N3
PEK_WO04 K2_INS U01 C2 Wy12-15 N1, N2, N3
PEK_U01 K2_INS U14 C1, C2 Wy1-5 N1, N2, N3, N4
PEK_U01 K2 _INS U15 C2 Wy6-9 N1, N2, N3
PEK_U01 K2_INS U16 C1, C2 Wy10-15 N1, N2, N3, N4
PEK_U01 K2_INS U19 C2 S1-S8 N1, N2, N3
N1, N2,
PEK_U01 K2_INS_U05 C1, C2 S1-S8 N3.N4.N5
PEK_KO1 K2_INS_KO1 C1,C2 S1- 8 N1, N2,

N3,N4,N5




