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NIE


	
	Wykład
	Ćwiczenia
	Laboratorium
	Projekt
	Seminarium

	Liczba godzin zajęć zorganizowanych w Uczelni (ZZU)
	15
	
	
	
	30

	Liczba godzin całkowitego nakładu pracy studenta (CNPS)
	30
	
	
	
	60

	Forma zaliczenia
	zaliczenie na ocenę
	
	
	
	zaliczenie na ocenę

	Dla grupy kursów zaznaczyć kurs końcowy (X)
	
	
	
	
	

	Liczba punktów ECTS
	1
	
	
	
	2

	w tym liczba punktów odpowiadająca zajęciom 
o charakterze praktycznym (P)
	
	
	
	
	2

	w tym liczba punktów ECTS odpowiadająca zajęciom wymagającym bezpośredniego kontaktu  (BK)
	0,5
	
	
	
	1,0


	WYMAGANIA WSTĘPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJĘTNOŚCI I KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH
1. Podstawowa wiedza z zakresu zarzadzania i technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT)



\
	CELE PRZEDMIOTU

C1 Przekazanie wiedzy o biznesie w Internecie (uwarunkowania gospodarcze, specyfika działalności).
C2 Przygotowanie słuchaczy do wykorzystania rozwiązań e-biznesowych w organizacjach gospodarczych (aspekty techniczne, ekonomiczne i prawne).



	PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIĘ
Z zakresu wiedzy:

PEK_W01 Rozumie potrzebę wykorzystania technologii informacyjno-komunikacyjnych w biznesie.
PEK_W02 Ma uporządkowaną wiedzę dotyczącą ekonomicznych, technologicznych i prawnych uwarunkowań e-biznesu.
Z zakresu umiejętności:

PEK_U01 Umie ocenić przydatność poszczególnych rozwiązań dla konkretnej organizacji.
PEK_U02 Umie samodzielnie pozyskiwać przydatne i wartościowe materiały.
Z zakresu kompetencji społecznych:
PEK_K01 Potrafi myśleć w sposób przedsiębiorczy
PEK_K02 Potrafi wyrażać swoją opinię.



	TREŚCI PROGRAMOWE

	Forma zajęć - wykład
	Liczba godzin 

	Wy1
	Omówienie zakresu przedmiotu i zasad zaliczania. Internet – podstawowe informacje.
	1

	Wy2
	e-biznes – historia, strategie i modele.
	2

	Wy3
	Zasady prowadzenia działalności gospodarczej w Internecie. Wymiana i gromadzenie danych.
	2

	Wy4
	Handel w Internecie – rynek B2C i C2C. 
	2

	Wy5
	Handel w Internecie – rynek B2B. 
	2

	Wy6
	Wizerunek firmy w Internecie.
	2

	Wy7
	Szanse i zagrożenia związane z e-biznesem. Przyszłość e-biznesu.
	2

	Wy8
	Kolokwium.
	2

	
	Suma godzin
	15


	Forma zajęć - ćwiczenia
	Liczba godzin

	Ćw1
	
	

	Ćw2
	
	

	..
	
	

	
	Suma godzin
	


	Forma zajęć - laboratorium
	Liczba godzin

	La1
	
	

	La2
	
	

	La3
	
	

	…
	
	

	
	Suma godzin
	


	Forma zajęć - projekt
	Liczba godzin

	Pr1
	
	

	Pr2
	
	

	…
	
	

	
	Suma godzin
	


	Forma zajęć - seminarium
	Liczba godzin

	Se1
	Omówienie zakresu przedmiotu i zasad zaliczania. Przydział tematów.
	1

	Se2
	Domeny, hosting, strony internetowe.
	

	Se3
	Regulacje prawne w e-biznesie.
	2

	Se4
	Platformy handlowe e-biznesu (elementy)
	2

	Se5
	Platformy handlowe e-biznesu (narzędzia, technologie itp.).
	2

	Se6
	Bezpieczeństwo e-biznesu.
	2

	Se7
	e-płatności, e-bankowość, e-ubezpieczenia.
	2

	Se8
	e-biznes a produkcja i logistyka.
	2

	Se9
	e-praca, e-usługi.
	2

	Se14
	Produkt cyfrowy.
	2

	Se10
	e-marketing.
	2

	Se11
	Biznesowe wykorzystanie sieci społecznościowych.
	2

	Se12
	Technologie w e-biznesie (mobilność, IoT itp.).
	2

	Se13
	Badania efektywności działań w Internecie (analityka internetowa). 
	2

	Se15
	Podsumowanie materiału i zaliczenie.
	2

	
	Suma godzin
	30


	 STOSOWANE NARZĘDZIA DYDAKTYCZNE

	N1. Wykład tradycyjny z wykorzystaniem prezentacji i filmów
N2. Praca własna – przygotowanie do seminarium

N3. Prezentacja multimedialna
N4. Dyskusja




OCENA OSIĄGNIĘCIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTÓW UCZENIA SIĘ
	Oceny (F – formująca (w trakcie semestru), P – podsumowująca (na koniec semestru)
	Numer efektu uczenia się
	Sposób oceny osiągnięcia efektu uczenia się

	P1
	W01, W02
	kolokwium

	F2
	W01, W02, C01, C02, K01, K02
	aktywność na seminarium

	F3
	W01, W02, C01, C02, K01, K02
	prezentacja na seminarium

	PS=x*F2+y*F3 (gdzie x i y to odpowiednie współczynniki)


	LITERATURA PODSTAWOWA I UZUPEŁNIAJĄCA

	literatura PODSTAWOWA:
[1]  M. Dutko: E-biznes: poradnik praktyka, Helion, Gliwice 2013.
[2]  T. Ejtminowicz i inni: Technologia w e-commerce. Teoria i praktyka. Poradnik menedżera, Helion, Gliwice 2013.
[3]  C.M. Olszak, E. Ziemba (red.): Strategie i modele gospodarki elektronicznej, PWE, Warszawa 2007.
[4]  J. Skorupska: E-commerce. Strategia, Zarządzanie, Finanse, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2017.

[5]  P. Tomasik, S. Dobrzyński, L. Kępa: Bezpieczeństwo systemu e-commerce, czyli jak bez ryzyka prowadzić biznes w Internecie, Helion, Gliwice 2012.
literatura UZUPEŁNIAJĄCA:

[1]  T. Doligalski: Modele biznesu w Internecie. Teoria i studia przypadków polskich firm, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2014. 
[2]  M. Dutko (red.): Prawo w e-biznesie. Wszystko, co musisz wiedzieć, żeby prowadzić e-biznes i spać spokojnie, Helion 2015.
[3]  T. Hipsz: Firma w Internecie. Poradnik subiektywny, One Press, Helion, Gliwice 2013.
[4]  C. Żurak-Owczarek: Technologie informacyjne determinantą współczesnego biznesu, Wydawnictwo Uniwersytetu Łódzkiego, Łódź 2011.
[5]  Strony internetowe np. GUS, WorldStats.
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